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—>  Schneller und fokussierter Uberblick tiber Ihr
? gewunschtes Thema aus den Branchen der
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Die Informationsflut nimmt tdglich zu. Es ist heute oftmals wesentlich scF

unterscheiden, als diese zu generieren. Die Verarbeitung der Daten und Infor

Individuelle Auswahl fiir zielorientiert aufbereitete Informationen

trend:research nimmt sich dieser Herausforderung an
und liefert lhnen bspw. monatlich in aggregierter Form die
fur Sie relevanten Informationen. Nach gemeinsamer Kla-
rung der Zielrichtung fuir das Projekt-, Ausschreibungs- und
Presse-Clipping (,Clipping“) recherchieren wir fundiert ak-
tuelle, verflighare Informationen und Daten in den unter-
schiedlichsten Quellen, werten die Ergebnisse aus, fassen
sie zusammen und bereiten lhnen diese in gewlnschter
Form auf. Inhalte konnen bspw. sein: Pressemeldungen der
Marktakteure, aktuelle Meldungen zu den ausgewahlten
Themen, Ausschreibungstexte (z.B. zu Dienstleistungen),
Meldungen der gesetzgebenden Behorden und vieles
mehr.

Bei trend:research haben Sie die Moglichkeit, sich die
Kriterien fur thr individuelles Clipping selber zusammenzu-
stellen. Sie legen fest, welche Themen und Schwerpunkte
lhr Clipping beinhalten soll, welche Quellen Sie bevorzugen
und in welchen Abstanden Sie das Clipping erhalten moch-
ten. Dartiber hinaus haben Sie die Moglichkeit zwischen
der gedruckten und der elektronischen (E-Mail bzw. PDF)
Form zu wahlen und den Turnus der Recherche festzule-

gen. Gerne beraten wir Sie bei der Auswahl der einzelnen
Komponenten des Clipping.

Die nachstehende Abbildung gibt lhnen einen Uber-
blick Uber die Auswahlméglichkeiten flr die Zusammen-
stellung lhres individuellen Clipping.

Stellen Sie sich Ihr Clipping aus folgenden Komponenten individuell zusammen:

Thematisch

Organisatorisch

o Spezifizierung des Themas

o Individuell wahlbare Anzahl an Schwerpunkten

e Z.B.:Sucheinnerhalb bestimmter Markte, nach Tech-
nologieentwicklungen, Ausschreibungen, Projekten,

Inhalte (kombinierbar)

Usw.

e Projekt-Clipping
e Ausschreibungs-Clipping
e Presse-Clipping

Pressedatenbanken

Allgemeine Datenbanken

Branchen-Datenbanken

Datenbanken fiir Bekanntmachungen (z.B. elektro-
nischer Bundesanzeiger)

Internetseiten

Studien, Gutachten und sonstige Analysen (6ffent-
lich zugangliche und trend:research-eigene)
Newsletter von Unternehmen und Institutionen
Beitrage aus Vortrags- und Veranstaltungsreihen
Grol3e Auswahl an Fachzeitungen und -zeitschriften
Sonstige Quellen (z.B. Ratssitzungsprotokolle)

Taglich
X-Tage-Takt
Wochentlich
Zweiwochentlich

Monatlich

e Wochentag (Mo., Di., Mi,, Do., Fr.)
o Tageszeit (morgens, mittags, abends)

J

Aufbereitungsform

e Per E-Mail
o Als PDF-Datei
e In gedruckter Form

4

Ihr individuelles
Clipping

Abbildung: Individuelle Méglichkeiten des Projekt-, Ausschreibungs- und Presse-Clipping
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wieriger, die wichtigen von den unwichtigen Daten und Informationen zu

mationen zu Wissen ist aber relevant ftir jede erfolgreiche Entscheidung.

Vorteile des Projekt-, Ausschreibungs- und Presse-Clipping

Zeitnahe und aktuelle Darstellung neuer Entwicklun-

gen
Marktnahe Informationen

Schneller und fokussierter Uberblick tiber aktuelle

Chancen und Risikopotenziale auf dem Markt

Kontinuitat durch regelmaRige Erscheinungsweise
Individuelle Auswahl bei den in der Abbildung aufge-
flhrten Komponenten

Methodik/Vorgehen

Konkret erfolgt die strukturierte und kontinuierliche
Recherche im Rahmen des angebotenen Clippings in nati-
onalen und internationalen Quellen, insbesondere in

Pressedatenbanken

Allgemeinen Datenbanken

Branchen-Datenbanken

Datenbanken fiir Bekanntmachungen (z.B. elektro-

nischer Bundesanzeiger)

Internetseiten

Studien, Gutachten und sonstige Analysen (6ffentlich

zugédngliche und trend:research-eigene)

Newsletter von Unternehmen und Institutionen

Beitrage aus Vortrags- und Veranstaltungsreihen

Grof3e Auswahl an Fachzeitungen und -zeitschriften

sonstige Quellen (z.B. Ratssitzungsprotokolle)

Dabei bestimmen Sie, welche Quellen fir Ihr Clipping
verwendet werden sollen und konnen diese nach Bedarf er-
weitern bzw. einschranken.

Kompetenz von trend:research

trend:research bietet (iber 400 Multi-Client-Studien zu
allen Bereichen aus der Wertschopfungskette der Energie-
und Abfallwirtschaft sowie weitere Produkte und Dienst-
leistungen an, die darauf ausgerichtet sind, komplexere
Fragestellungen zu I6sen.

trend:research verfligt mit seinen Studien Uber ein
Markt- und Wettbewerbs-Know-how, das —It. Aussage ver-
schiedener Marktteilnehmer, Verbande und Berater — ein-
malig in Deutschland ist. Wesentliche Verbande (z.B. VfW,
BDE) greifen auf das Know-how und die Kompetenz von
trend:research zurlck, teilweise durch Projekte, Vortrage
(z.B. E-World, TUV-Akademie) und Referate, teilweise durch
intensive Partnerschaften.

Projekt-, Ausschreibungs- und Presse-Clipping

Zur Erstellung Ihres individuellen Clipping ist anfangs
ein einmaliger Aufwand zum Einrichten und Abstimmen
der Suchstrategie bzw. der Informationsgewinnung, insbe-
sondere hinsichtlich der

Quellenauswahl

Schlagworter/Deskriptoren, Suchbegriffe (ggf. inklusive

Synonyme und differenziert nach Quelle/Informations-

system)

Schwerpunkte

Frequenz
notwendig, um die Vollstandigkeit (Recall) und Genauigkeit
(Precision) des Suchergebnisses zu gewahrleisten.

trend:research liefert lhnen einen regelmaligen Bericht
mitdenindividuell recherchierten Daten und Informationen
und bereitet Ihnen diese in gewiinschter Form (E-Mail, PDF
oder gedruckte Version) auf.
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@ Konditionen
Aufwand
RIER | Bricfumschlag an: Gerne erstellen wir hnen ein individuelles Angebot flir das darge-
gan: stellte Projekt-, Ausschreibungs- und Presse-Clipping. Der Aufwand
ist u.a.abhangig von Turnus, Anzahl und Umfang der Themen und
trend-research GmbH deren Spezifizierungen.
Institut fir Trend- und Marktforschung
ParkstraRe 123 GULELTLE
28200 Bremen 1. Die Aussendung bzw. Nutzung des Projekt-, Ausschreibungs-
2 und Presse-Clippings ist beschrankt auf maximal fiinf Personen
oder per Ihres Unternehmens.
2. Die Verteilung erfolgt liber trend:research. Weitere Nutzungsli-
Fa X a n . 0421 0 43 73 O '11 zenzen stellt trend:research auf Anfrage gerne zur Verfligung.
3. Das Abonnement verlangert sich um ein weiteres Jahr, wenn es
Q— Bitte senden Sie uns ein Angebot zum Projekt-, Ausschreibungs- nicht drei Monate vor Ende der jahrlichen Bezugszeit schriftlich
und Presse-Clipping: gekundigt wird.
4. Zahlungsweise: Zahlungen werden innerhalb von 14 Tagen
Th tisch nach Rechnungsstellung fallig. Hierflir erstellt trend:research
eématisc - jeweils zu Monatsende — eine Aufstellung der Aufwendungen.
(O Thema/Schwerpunkte:
ADRESSE
QO Inhalte (Mehrfachauswahl moglich):
QO Projekt-Clipping FIRMA
QO Ausschreibungs-Clipping
Presse-Clippin
O Ipping NAME
Organisatorisch
FUNKTION
QO Frequenz:
QO taglich
O Tage-Takt: Tage STRASSE
O waochentlich
QO zweiwochentlich
O monatlich PLZ/ORT
QO sonstige:
QO Zeitpunkt: TEL/Fax
O Montag QO Dienstag O Mittwoch
O Donnerstag O Freitag EMAIL
O morgens O mittags O abends O Wir sind damit einverstanden, von trend:research per E-Mail den
nein Newsletter zu erhalten.
QO Aufbereitungsform: @) Wir sind damit einverstanden, von trend:research per E-Mail weitere
- nein Informationen ber aktuelle Studien oder Veranstaltungen zu erhalten.
QO als E-Mail
QO als PDF-Datei
QO in gedruckter Form
Q— Bitte senden Sie uns weitere Informationen zu trend:research.
Q— Bitte senden Sie uns das Studienverzeichnis 2010. -
Datum Unterschrift/Stempel

o ® Bremen Weitere Informationen kénnen Sie mit diesem Formular anfordern
tre n ) researc . oder im Internet unter www.trendresearch.de abrufen.
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